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1. Mobilt boende som méjlighet for platsen

Manniskor reser inte i forsta hand for att parkera eller 6vernatta. De reser for ett bad, en vandring, ett evenemang, en
stadskarna, en maltid, ett bes6ksmal eller for att vara tillsammans. Fér den som fardas med husvagn eller husbil
avgors destinationens tillganglighet emellertid ocksa av om hela den praktiska kedjan fungerar.

Den héar rapporten visar hur mobilt boende kan behandlas som en strategisk del av platsens besdksinfrastruktur.
Malgruppen &r kommuner, destinationsorganisationer, beséksmal, markagare, camping- och stéllplatsféretag samt
andra lokala aktorer som vill valkomna besdkare, styra floden och skapa storre lokal nytta. Lat oss forst sla fast en
viktig definition - soktrafik i rapporten betyder en husvagn eller husbil som kor runt i onddan for att hitta en plats att
sta pa. Det har i den har rapporten inget att géra med digitala sékningar p& natet.

Rapportens huvudbudskap

Borja inte med fragan om platsen behdver fler stéllplatser. Bérja med reseanledningen, bes6karens behov och den konkreta
friktion som hindrar ett bra besdk. Valj sedan den minsta |6sning som gor hela besdkskedjan battre.

Tabell 1. Rapportens strategiska forflyttning.

Tre forflyttningar Vad de betyder i praktiken

..tillen fungerande besdksresa dar information, tillfart, plats, service och koppling till

Fran parkering och Gvernattning upplevelsen hanger ihop

...till ett sammanhangande lokalt destinationssystem dar befintliga campingar, stallplatser,

Fran enskilda platser . . . o
P parkeringar, servicepunkter och beséksmal kompletterar varandra.

..till proaktiv kapacitets- och flddesplanering som férebygger felparkering, trangsel,

Fra kti blemhanteri - U -
ran reaxtiviprobiemnantering konflikter och onddiga investeringar.

Det handlar darmed inte om att varje plats ska erbjuda allt. En attraktiv destination gor det |att for olika besOkare att
hitta ratt I6sning - och latt for lokala aktorer att se vem som ansvarar for vad.

2. Det borjar med reseanledningen

Reseanledningen &r skélet till att gdsten kommer. Overnattningsplatsen &r méjliggdraren. Nar ordningen vands - nar
en plats byggs forst och kopplingen till efterfragan analyseras senare - 6kar risken for fel lokalisering, svag belédggning
och 1ag lokal effekt.

| HRF:s representativa befolkningsundersékning 2026 anger 68 procent sol och bad, 45 procent natur och friluftsliv,
42 procent storstad och 38 procent kultur som attraktiva semesterinriktningar. Resultaten visar bredden i mdjliga
reseanledningar. De ska inte tolkas som att alla dessa besGkare efterfrédgar samma boendeform. [1]

2.1Fyra fragor som sétter platsen i centrum

Varfor kommer besdkaren?
Beskriv reseanledningen sa konkret som mojligt: plats, aktivitet, sdsong, tid pa dygnet och férvéantad vistelseldngd.

Vilken besékare férséker na den?
Forsta drivkraft, resesituation, fordon och behov - utan att géra malgruppen mer homogen &n den &r.

Var uppstar friktionen?

Ar problemet information, framkomlighet, dagparkering, Gvernattningskapacitet, service, sista strackan eller otydliga
regler?

Vilken atgérd léser problemet med minst negativ padverkan?

Préva information och samordning fore nybyggnad. Nar fysisk kapacitet behdvs: valj permanent, sdsongsdppen eller
evenemangsbunden |6sning efter det faktiska behovet.
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En viktig avgransning
En valbestkt camping eller stallplats ar inte i sig bevis for att fler platser behévs. Lokal belaggning, avvisade gaster, soktrafik,
felparkering, sésong och befintliga investeringsplaner maste vagas samman.

3. Vem ar den mobila besokaren?

Mobila bestkare ar inte en enda malgrupp. De kan vara barnfamiljer, par, ensamresenérer, férstagangsanvandare,
erfarnalangresenarer, evenemangsgéster eller naturbestkare. Det som férenar dem &r inte livsstilen, utan att
boendet f6ljer med pa resan och att fordonets praktiska férutsattningar paverkar valet.

HRF:s befolkningsdel visar att 59 procent ndgon gang har semestrat i husvagn eller husbil. 60 procent kan ténka sig
husbilssemester och 33 procent husvagnssemester. Det ger mobilt boende en bred erfarenhets- och intressebas,
men innebar inte att efterfrdgan ser likadan ut pa alla platser.[1]

3.1Drivkrafter - fyra anvandbara personaperspektiv

Tabell 2. Fyra drivkraftsperspektiv - inte fasta segment.

Persona Jagvill... Platsen vinner p3 att...
Aventyraren komma néra natur, leder, vatten och aktivitet och visa framkomlighet, risker, leder, utrustningsservice och
y kunna dndra plan nar vader eller nyfikenhet styr. lagliga alternativ nara kénsliga miljoer.
R kombinera frihet med mat, kultur, stadsliv, utsikt knyta platsen till restauranger, handel, evenemang,

Livsnjutaren I o . . g
och en bekvam vistelse. promenadstrak och tydliga kvalitetsnivaer.

Barnfamilien ha en trygg bas dar vardagslogistiken ar enkel och gora bokning, service, sdkerhet, aktiviteter och utflykter

) dar barn och vuxna har nagot att gora. begripliga fére avresa.

Funktionalisten att allt fungerar: ratt matt, enkel betalning, lugn, prioritera driftkvalitet och korrekt information framfor

renlighet, service och tydliga regler. onddiga tillagg.

Personaperspektiven bygger pd HRF:s malgruppsarbete och anvinds hdr som samtals- och utvecklingsverktyg, inte som statistiskt msesidigt
uteslutande segment. [2]

3.2 En mer traffsaker modell

Besdkaren = drivkraft + beslutssituation + fordonslogik + reseanledning

Samma ménniska kan vara dventyrare pa en resa och funktionalist pa nasta. En barnfamilj kan vilja ha ett bokat baslager under
sommarlovet men géra ett spontant evenemangsstopp pa hsten. Generation och livsfas paverkar behoven, men &r inte i sig
en produkt.

4. Samma besokare - olika beslutssituationer

For platsutveckling &r det ofta mer anvandbart att forsta vilket beslut géasten forsoker fatta an att enbart kanna till
alder eller hushéllstyp. Féljande fem situationer fangar &terkommande behov i besdkskedjan. De kan kombineras med
samtliga personaperspektiv.

Tabell 3. Fem beslutssituationer som hjdlper platsen att utforma rétt erbjudande.

Beslutssituation Jagvill... Jag maste forsta... Det maste fungera...

prova mobilt boende utan hég fordon, kdrning, bokning, kostnad och hyr-/1anelésning, tydliga instruktioner,

Nyfikna inst a . Lo .
yfikna instegsgasten troskel. vad som ingar. trygg ankomst och enkel grundservice.

. . bokning, servicehus, vistelsekvalitet,
platsstorlek, aktiviteter, service, 9

Familj h il for fl . . il keri h sist
amiljebasen a en stabil bas for flera dagar sakerhet och utflyktsméjligheter. draﬂgbl ens parkering och sista
strackan.
- . kunna valja nasta stopp sent och aktuell tillganglighet, maxvistelse, matt, infart, drop-in/bokning, betalning,
Rérliga upptéackaren . - f L :
stanna kort. pris och nérhet till upplevelsen. hanvisning och snabb grundservice.
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Beslutssituation Jagvill... Jag maste forsta... Det maste fungera...

tillforlitlig drift, rymlighet, god miljo

« fa hog kvalitet och bekvamlighet standard, Iage, service, lugn och vad L
Komfortresenéren - R R X och koppling till mat, kultur och
utan att lamna det mobila boendet. | premiumpriset ger.
upplevelser.
. « . A korrekt inf tion, belysning, tillsyn,
Trygghets- och minimera osdkerhet och regler, vag, risker, tillgdnglighet, ticl)lrréjn Ilin Strfrzfmlzinn gcyr?:'g? Vlidsyn
kontrollgasten Overraskningar. avbokning och kontaktvag. ganglig 9 Jalp

problem.

4.1Fran malgrupp till konkret beslut

En kommun med ett populart naturreservat kan exempelvis mota den rorliga upptackaren i husbil, medan en camping
vid samma reservat moter familjebasen i husvagn. Resepersonan kan i béda fallen vara Aventyraren, men besluten,
vistelselangden och kraven pa infrastruktur skiljer sig.

Tabell 4. Malgruppsmodellen omsatt i fyra beslutssituationer.

Exempel Besokarens situation Relevant svar

Camping med bokningsbar kapacitet, service, aktiviteter

Sommarbadet Familjebas + husvagn + flera natter och trygg koppling till badet.

Tidsbegransad 6vernattningsldsning eller sdsongsplats med

- - . -
Stadsevenemanget Rorlig upptackare + husbil + en natt enkel resa till centrum.

Ratt dimensionerad parkering, tydlig
Vandringsleden Aventyrare + dagbesdk eller kort stopp dvernattningshanvisning, toalett och information om
terrangkorning.

Stéllplats eller camping med g&ng/cykelkoppling,

Mat- och kulturrundan Livsnjutare + flexibel rundresa . ..
bokningsbar upplevelse och nasta relevanta stopp.

5. Husvagnens och husbilens olika roller

Fordonet paverkar hur destinationen anvéands, men det far inte bli en stereotyp. Husvagnen stédjer ofta ett basliv dar
boendet star kvar och bilen anvands for utflykter. Husbilen stodjer ofta en rérelselogik dar hela boendet féljer med och
dar nésta stopp kan bestdmmas sent. Samtidigt finns en stor turnerande husvagnsgrupp och ménga husbilsresenérer
véljer camping och langre vistelser.

Tabell 5. Tva fordonslogiker som ofta behéver olika Iésningar.

Husvagn - ofta basfrihet Husbil - ofta rorelsefrihet
. . . . . . Rora sig mellan flera stopp; kortare vistelser och
Vanlig logik Stanna flera natter; anvand dragbilen for utflykter.
spontanaval.
Platsbehov Ekipageldangd, uppstéllningsyta, dragbil, fértélt och Enkel infart, ratt fordonsmatt, snabb betalning och tydlig
vardagsservice. service.
Viktia kooplin Campingens basfunktion till omgivande aktiviteter och Overnattningsplatsens gang-, cykel- eller
gHoppiing utflyktsmal. kollektivtrafikkoppling till reseanledningen.
Risk vid fel planering Fortr:ang ;.JIats,.o.kIar dragbilsparkering eller svag SokEraflk, fe!'par‘kermg, kd, olaglig tdmning eller att
koppling till aktiviteter. besbkaren kor vidare.

| 4garurvalet 2026 uppger 92 procent av husvagnsagarna att de 6vernattar pa campingplats. Bland husbilsédgare
uppger 91 procent stallplats och 62 procent campingplats. Bland campingnara svarande reser samtidigt 61-76 procent
av husvagnsagarna och 87-88 procent av husbilsdgarna runt under semestern. Resultaten ar tydliga
beteendesignaler, men urvalen &r inte representativa for samtliga svenska &gare. [1]
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6. Fran 6vernattningsplats till besoksinfrastruktur

Besdksinfrastruktur ar allt som gor en reseanledning praktiskt tillganglig, begriplig och hallbar. Fér mobilt boende
bestar den av tre delar som maste fungera tillsammans.

Tabell 6. Besoksinfrastrukturens tre sammanhdngande delar.

bokning, betalning, pris och regler.

Del Omfattar Typiska brister
Fysisk Végar, infart, parkering, uppstéliningsyta, service, gang/cykel, Fel matt, svar svangradie, otydlig zonering,
y tillgénglighet, belysning och sékerhet. avsaknad av tdmning eller osaker sista stracka.
.. . . . . ) Motstridiga uppgifter, inaktuella éppettider,
Digital Sokbarhet, ratt kategori, koordinater, bilder, aktuell kapacitet, felaktig fordonskategor eller oklart om

dvernattning ar tillaten.

Organisatorisk

Ansvar, drift, tillsyn, underhall, samverkan, incidenthantering,
kommunikation och uppféljning.

Ingen beslutsédgare, oklart felansvar,
sasongsoppning utan driftplan eller investering
utan matning.

En kedja dr inte starkare &an sin svagaste lank

En val utformad plats hjalper inte om gasten inte hittar den. Bra digital information hjalper inte om infarten ar olamplig. En
attraktiv lokalisering hjalper inte om avfall, ordning eller ansvar faller mellan stolarna.

6.1Den fungerande bes6kskedjan

Tabell 7. Besékskedjan frén idé till fortsatt relation.

Steg Besékarens fraga Destinationens uppgift

Inspiration Varfor ska jag aka hit? Esrrnriii?:;?idonnihgen tydlig och inkludera mobilt boende i ordinarie
Planering Kan jag ta mig dit? Visa fardvag, matt, begrénsningar, bokning/drop-in och realistiska bilder.
Ankomst Var far jag sté och hur gorjag? Ordna skyltning, infart, betalning, regler och kontaktvag.

Vistelse Hur nar jag det jag kom for? Knyt platsen till gang, cykel, kollektivtrafik, handel och upplevelser.
Service Var fyller, tommer och sorterar jag? Erbjud eller hanvisa till séker och tydligt beskriven service.

Fortsattning Vad kan jag géra mer - eller nista gang? Ge relevanta forslag och bygg relation, inte bara genomfart.

7. Nar besokskedjan fungerar okar attraktiviteten

Platsens attraktivitet avgdrs inte bara av upplevelsens kvalitet. Den paverkas ocksa av hur enkelt det &r att fatta
beslut, komma fram, ké&nna sig valkommen och anvanda platsen utan att skapa problem fér andra. Det ar har mobilt
boende gar fran boendefraga till destinationsutveckling.

Tabell 8. Vdrdet av en sammanhdngande besékskedja.

For bes6karen

For platsen

For naringslivet

Mindre osékerhet och farre felval

Mindre soktrafik och tydligare floden

Fler relevanta gaster och battre mojlighet att
planera kapacitet

Battre koppling till upplevelsen

Hogre anvandbarhet i befintliga bestksmal

Fler kbp av mat, handel, aktiviteter och
service

Ratt serviceniva till begripligt pris

Storre acceptans hos boende och markagare

Utrymme for differentierade och
marknadsmassiga erbjudanden

Tryggare och mer forutsagbar vistelse

Battre data for framtida beslut

Starkare rekommendationer, aterbesok och
samverkan
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7.1Information &r en kapacitetsatgérd

Battre information kan ibland skapa storre effekt an nya platser. Nar gasten ser ratt kategori, storlek, pris, regler,
ledighet och alternativ minskar onddig korning och felanvandning. En gemensam lokal informationsstandard bor
minst omfatta:

platstyp och tilldtna fordon; maxléangd, hojd, vikt och rekommenderad infart

Oppettid, sdsong, antal platser, bokning eller drop-in samt nar informationen senast uppdaterades
totalpris, vad som ingar, betalning, maxvistelse och regler fér markis, mébler, grill och ljud

el, dricksvatten, gré- och svartvattentémning, toalett, dusch, avfall och ndrmaste alternativ
avstand och fardsatt till reseanledning, centrum, handel, kollektivtrafik och service

operator, kontakt vid problem och ansvarig fér felanmalan

8. Styr besoksfloden och forebygg konflikter

Hdga besokstal arinte automatiskt lokal nytta. Utan planering kan samma flode skapa trangsel, buller, felparkering,
slitage, avfallsproblem och misstro mellan offentliga och privata aktorer. Besoksstyrning handlar om att erbjuda
tydliga alternativ, géra 6nskat beteende enkelt och félja upp verklig paverkan.

Tabell 9. Konflikter kan ofta férebyggas genom att rdtt friktion adresseras.

Konflikt eller risk Bakomliggande friktion Forebyggande svar

Besokaren kor runt eller stéller sig Otydlig eller inaktuell information; fulla platser Aktuell kapacitetsinformation, végvisning, alternativ och

fel utan hénvisning. tydliga villkor.

Boende upplever buller och tréingsel Fel Iokaliseri.ng, for stor kapacitet, svag tillsyn Z?nering, maxvigtelse, tysta tider, kontaktvég, tillsyn och
eller oklara tider. sadsongsanpassning.

Campingféretag upplever osund Kommunal produkt utan marknadsanalys, Dialog, dokumenterat kapacitetsgap, separat kalkyl, privat

konkurrens marknadsmassigt pris eller tydligt uppdrag. drift d&r méjligt och tidsbegrénsning.

Trafik, kéer och felparkering Kapacitet och reseinformation saknas under Férhandsinformation, trafikledning, pop-up-kapacitet,

belastar kommunen toppveckor. skyltning och reservplan.

Natur slits eller avfall hamnar fel LagllgaaalternaEw oco:h service ar for langt bort Kansllg.het.sanalys, fysiska granser, tdmningshanvisning,
eller svara att forsta. avfallslésning och kontroll.

Platsen saknar koppling till centrum, féretag och Gang/cykelkoppling, lokal information, 6ppettider,

Besokaren passerar utan att handla bokningsbara upplevelser. paketering och vardskap.

8.1Vardskap och styrning ar samma uppgift

Forbud utan alternativ flyttar ofta problemet. Kapacitet utan regler kan skapa nya problem. Det hallbara mellanlaget ar
ett tydligt vardskap: visa var besdkaren ar valkommen, varfor villkoren finns, vilken service som erbjuds och vart den
som behdver ndgot annat ska &ka.

Praktisk princip
Gor det latt att gora ratt - och utforma regler, pris och tillsyn sé att platsen fungerar for gasten, naringen, boende och miljon.

9. Valj ratt Iosning for ratt behov

Campingplats och stéllplats ar centrala delar av systemet, men inte de enda verktygen. Lésningen ska matcha
reseanledning, fordon, vistelseldngd, sdsong, efterfrdgan, marknadens befintliga utbud och platsens kanslighet.

Tabell 10. En bred 16sningsportfélj - fran information till permanent anléiggning.

Losning Nar den passar Viktig avgransning
o R, . Kréver tydli fo i h
Battre information och hanvisning Kapacitet finns men ar svar att hitta, jamfdra eller na. raver tydligt ansv.ar or uppdatering oc
samordnade uppgifter.
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Losning

Nar den passar

Viktig avgransning

Parkering for dagbesdk

Reseanledningen behéver goras tillgdnglig under nagra timmar.

Dimensionera for fordon och skilj parkering fran
campingliknande anvéndning.

Parkering dar dvernattning &r tillaten

Kort vila eller enkel dvernattning kan ske inom tydliga
parkeringsvillkor.

Var tydlig med tid, fordon, avgift och vad som far
goras utanfor fordonet.

Servicepunkt

Flera enkla platser kan dela vatten, tdmning och avfall.

Séker drift, hygien, skyltning och &ppettider ar
viktigare &n manga sma anlaggningar.

SasongsOppen kapacitetsplats - pop-up

Dokumenterat topptryck under begrénsad tid, exempelvis 10—
14 sommarveckor eller evenemang.

Tidsbegransad drift, tydligt kompletterande
uppdrag och full prévning av faktisk anvandning.

Permanent stéllplats

Aterkommande efterfrdgan pa korta husbilsstopp néra en
reseanledning.

Kraver marknadsanalys, lov-/miljéprovning, drift
och l&ngsiktig ekonomi.

Utveckling av camping

Efterfragan géller basvistelser, hdgre service, husvagn
och/eller langre sdsong.

Dialog med befintlig operatér och forstéelse for
investering, bemanning och géstprofil.

Ny camping eller annan permanent
anldggning

Langsiktigt och tydligt marknadsgap motiverar storre
investering.

Préva lokalisering, marknad, kapital, planering,
miljé och drift innan mark avsatts.

9.1Sadsongsoppen kapacitetsplats - en pop-up-l6sning
| vissa kommuner &r efterfrdgan extrem under 10-14 veckor men mattlig resten av aret. En permanent 6verkapacitet

kan d& bli ekonomiskt svag och riskera att trénga undan befintliga campingar och stéllplatser under lagsdsong. En
planerad, tydligt tidsbegransad kapacitetsplats kan vara ett mer proportionerligt svar.

Rekommenderad definition

En sdsongsoppen kapacitetsplats &r en planerad och tydligt tidsbegransad yta, i férsta hand for sjalvhushallande husbilar och
korta vistelser under dokumenterade belastningstoppar. Den kompletterar ordinarie utbud, styr beséksfléden och stangs
samt aterstalls efter sdsongen.

Pop-up ar ett arbetssatt - inte en juridisk kategori. Vad platsen kallas avgor inte om den rattsligt bedéms som
campingplats, parkeringsplats eller ndgot annat. Verksamhetens faktiska karaktar, omfattning, anordningar,
markarbeten och paverkan styr vilka tillstand och krav som blir aktuella. [6][7]

9.2 Nar pop-up-lésningen ar motiverad

e Det finns ett dokumenterat, &terkommande och tydligt sdsongs- eller evenemangsrelaterat kapacitetsgap.

e Befintliga campingar och stéllplatser ar fulla eller néra fulla nér trycket uppstar, och battre hanvisning racker inte.

e Platsen kan nas sékert och anvandas utan oproportionerlig paverkan p& boende, natur, trafik eller annan
markanvandning.

e Det finns en namngiven operatér, en finansierad driftplan och en fast period for 6ppning, stadngning och aterstéalining.

9.3 Minimikrav for saker och professionell drift
Tabell 11. Pop-up-platsens operativa minimikrav.

Omrade Krav att |6sa fore 6ppning

Stabilt underlag, markerat maxantal, sékra avstand, rdddningsvag, Idmplig infart och plan vid

Kapacitet och yta k/fullbelaggning.

Normalt kort maxvistelse, exempelvis 1-2 natter; tydliga regler fér markis, mébler, grill, generator, hund och

Vistel ;
steise tysta tider.

Avfall och toalett efter belastning; tydlig och s&ker hanvisning till dricksvatten samt gra-

Service . A
/svartvattentdmning om detta saknas pa platsen.

Information och betalning Aktuella uppgifter, totalpris, tilldtna fordon, bokning/drop-in, 6ppettider, flersprakig information och kvitto.

Drift och trygghet Daglig kontroll, kontaktvag, fel- och incidentrutin, stédning, tillsyn, férsakring och ansvarsférdelning.
. Datum och ansvar for stangning, skyltdndring, borttagning av utrustning, markkontroll, terstalining och
Avveckling N .
utvardering.
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9.4 Skydd mot osund undantrangning

Faststall och publicera vilket dokumenterat kapacitetsproblem platsen ska I6sa.

Begréansa Gppettiden till den period da kapacitetsgapet finns och omproéva beslutet arligen.

For dialog med befintliga privata campingar och stéllplatser om beldggning, hanvisning, drift och mdjliga investeringar.
Anvand marknadsmassigt pris och transparent kostnadskalkyl; undvik att kommunal mark eller administration déljer
subventioner.

Prova privat drift, arrende eller samarbete - exempelvis att en campingoperator driver sdsongsytan pa kommunal mark.
Folj upp undantréngning, beldggning, avvisade géster och privata investeringsplaner innan platsen ateréppnas nasta
sasong.

10. Destinationschecken

Destinationschecken ar rapportens praktiska motor. Den hjalper aktorerna att skilja ett verkligt kapacitetsproblem
frén en informations-, drift- eller samordningsbrist. Den ska genomféras for en konkret reseanledning eller ett tydligt
geografiskt omrade.

Definiera reseanledningen
Beskriv varfor gasten kommer, nar efterfrdgan uppstar, hur lange bestket varar och vilken lokal nytta som &r mojlig.

Prioritera besdkarsituationer
Kombinera drivkraft, beslutssituation, fordon och resans syfte. Valj vilka behov platsen ska - och inte ska - [6sa.

Folj besokskedjan
Testa inspiration, sékning, planering, fardvag, ankomst, parkering/dvernattning, service, sista strackan och avresa.

Kartlagg befintligt utbud

Dokumentera campingar, stéllplatser, parkeringar, servicepunkter, dppettider, kapacitet, belaggning, pris och
planerade investeringar.

Identifiera friktionen

Anvand bokningsdata, avvisade géster, trafikobservationer, klagomal, felparkering, digitala frdgor och dialog med
foretag och boende.

Vélj minsta effektiva insats

Jamfor information, hanvisning, driftforbattring, parkering, servicepunkt, sdsongsdppen kapacitet och permanent
investering.

Testa, mat och omprova

Satt baslinje, ansvar, tidsram, méatetal och stop-/skalningskriterier. Gér permanenta investeringar forst nar nyttan ar
dokumenterad.

10.1Fragor som avgor kapacitetsvalet

Tabell 12. Frén diagnos till ritt kapacitetsniva.

Fraga Om svaret r... Trolig riktning

N&r uppstar bristen? N&gra dagar kring ett evenemang Evenemangsbunden I6sning och trafikplan.

N&r uppstar bristen? Aterkommande 10-14 veckor Sf]songsoppen.kaRaCIteESpIats eller utokad
sasong hos befintlig aktor.
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Fraga Om svaret ar...

Trolig riktning

N&r uppstar bristen? Stabilt under stora delar av aret

Permanent stallplats, campingutveckling eller ny
anlaggning kan behdva utredas.

Finns ledig kapacitet i narheten? Ja, men gasten hittar deninte

Samordnad information, skyltning och
hanvisning.

Ar problemet service snarare 4n nattkapacitet? Ja

Gemensam servicepunkt kan vara mest
kostnadseffektiv.

Ar reseanledningen ett dagbesok? Ja

Dimensionerad dagparkering och tydlig
hanvisning till dvernattning.

10.2 Baslinje fore atgard

Minst en hdgsasong bor, nar tiden medger, anvandas for att samla baslinje: belaggning per dygn och platstyp,
avvisade géaster, felparkering, klagomal, incidenter, témningsproblem, s6ktrafik, vistelseldngd och féretagens
upplevelse av flodet. Saknas data kan en enkel manuell pilotmatning vara battre an en avancerad modell utan lokal

forankring.

11. Samverkan, ansvar och drift

Mobilt boende korsar ofta flera ansvarsomraden: turism, mark, trafik, planering, miljé, VA, rdddningstjanst, naringsliv
och privat drift. Samverkan behdver darfér organiseras kring den gemensamma uppgiften - inte kring en allméan

diskussion om turism.

Tabell 13. Roller kring den gemensamma besdksuppgiften.

Aktor Bidrar med Behdver ta ansvar for
M o R ) . Korrekt information om tillgénglighet, parkering och
Besoksmalet Reseanledning, 6ppettider och besdkskunskap . ganglig P 9
kontaktvagar.
. u . . . . Kvalitet, kapacitet, data och dialog om investering eller
Camping-/stallplatsféretaget Boende, service, drift och kundrelation . "p . 9 g
sasongsutokning.
- - L . . Koppla reseanledning till ratt plats och hélla
Destinationsorganisationen Helhet, marknadsféring och féretagsnatverk opp .e N R © g‘ P ©
destinationsinformationen samman.
Planering, trafik, myndighetsroller, offentligmark och | Tydlig beslutsagare, tidig provning, konkurrensneutralitet
Kommunen . K
lokal service och samordning.
N N 2 g .. Lamplighet, avtal, ansvar, hansyn, férsakring och
Markagaren Lage och radighet 6ver mark o P "g . y g
aterstallning.
- . - . Gora flodet till lokal nytta genom relevanta 6ppettider och
Lokalt néringsliv Mat, handel, aktiviteter, transport och service . ) yHeag PP
bokningsbara erbjudanden.
. A . oy g L . Stddja nér flera lokala analyser visar ett gemensamt behov -
Region/turistrad Regionala data, strak, finansiering och samordning . ) .. y 9
inte ersatta den lokala analysen.

11.1 Kommunens dubbla roll

Kommunen kan samtidigt vara planmyndighet, markaqgare, parkeringsansvarig, VA-aktor, tillsynsmyndighet,
naringslivsutvecklare och séljare av 6vernattningstjénster. Roller och beslutsunderlag b6r darfor skiljas at.
Kommunens viktigaste bidrag ar ofta att mojliggdra, samordna, styra och informera - inte nddvandigtvis att sjalv driva

platsen.

1.2 Driftformen ska folja uppgiften

Tabell 14. Genomférandeformer att jimfora fére beslut.

Genomforandeform Kan passa nar

Sarskilt att prova

Privat etablering Efterfragan och langsiktig affar ar tydliga.

Mark, lov, kapital, narboende, service och driftrisk.
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Genomfoérandeform

Kan passa nar

Sarskilt att prova

Privat drift pa offentlig mark

Kommunen har Iamplig mark och marknaden
har kompetens.

Arrende/upphandling, marknadsmassiga villkor,
investering och uppféljning.

Samdrift med befintlig camping

Toppkapacitet behdver komplettera en
etablerad aktor.

Hanvisning, bokningssystem, bemanning, pris och
ansvar.

Kommunal drift

Ett dokumenterat marknadsgap eller
allménnyttigt behov aterstar.

Kommunal kompetens, konkurrensneutralitet,

transparent kalkyl och sarredovisning.

12. Skapa och folj upp lokal nytta

Lokal nytta ar bredare an platsavgift och konsumtion. En satsning kan vara vardefull om den samtidigt forbattrar
gastupplevelsen, starker féretag, minskar kommunala problem, 6kar invanarnas acceptans och gor platsen mer
resilient. Effekten méste dock méatas i forhallande till kostnad, paverkan och alternativ.

Tabell 15. Lokal nytta behdver féljas upp i flera dimensioner.

Nyttodimension

Exempel pa resultat

Exempel pa métetal

Sjélvrapporterad lokal konsumtion,

ansvar.

Ekonomi Kép av logi, mat, handel, aktiviteter, brénsle och service. foretagsforsalining, platsintakt och lokal andel.
Besékare Enklare val, tryggare vistelse och battre tillgang till N&jdhet, tydlighet, aterbestksavsikt, ombokning och
reseanledningen. digitala fragor.
Naringsliv Béttre beldggning, nya samarbeten och l&angre sésong. Belaggnlng Per perlc.Jd, bokningar, samerbjudanden
och privata investeringar.
Styrning Mindre sdktrafik, felparkering, nedskrapning och otydligt Observationer, incidenter, klagomal, tillsynstid och

felanmélningar.

Plats och invanare

Béttre ordning, mer anvandbar infrastruktur och stérkt
vardskap.

Boendedialog, allvar i klagomal, gemensamma nyttor
och sdsongsspridning.

Miljé och resiliens

Kontrollerad belastning, sékrare avfall/VA och robustare
lokalisering.

Avfall per géstnatt, felaktig tomning, vatten,
driftstopp och aterstélining.

12.1 Konsumtion - anvand siffran med ratt forsiktighet

| HRF:s &garurval 2026 uppges en genomsnittlig konsumtion pa 1087 kronor per familj och dygn pa orten, inklusive
camping- eller stéllplatsavgift. First Camp-urvalet anger 1058 kronor och Svensk Camping-urvalet 1192 kronor.
Uppgifterna visar att vardet kan spridas till fler verksamheter &n sjalva évernattningen. [1]

Tolkning av konsumtionsuppgiften

Beloppet &r sjalvrapporterat, nominellt och hamtat fran sjalvrekryterade urval. Det &r inte inflationsjusterat, inte ett matt pa
tillkommande konsumtion och inte ett sdkert prognosvérde. Multiplicera darfor inte schablonméssigt 1087 kronor med

planerade platser och dygn som om all efterfragan och konsumtion vore ny.

12.2 Fran aktivitet till effekt

Tabell 16. Skilj genomférande fran faktisk effekt.

Niva Exempel

Aktivitet En destinationssida uppdateras, en pop-up dppnar eller en servicepunkt byggs.

Resultat Fler hittar ratt plats, beldggningen fordelas battre och felaktiga frégor minskar.

Effekt Mindre soktrafik och konflikt, storre lokal nytta, battre gastupplevelse eller starkt privat investeringsvilja.
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13. Regler, sdkerhet och hallbar lokalisering

Tidigt och platsbundet

Regelprévningen ska bdrja nar anvandningsfallet definieras - inte efter att platsen marknadsforts eller investeringar gjorts.
Rapporten ger en struktur, inte juridisk radgivning i ett enskilt drende.

13.1Platsens faktiska anvandning styr

Boverket anger att bygglov kravs for att utomhus anlagga, uppfora, flytta eller vasentligt andra en campingplats.
Begreppet campingplats ar inte entydigt definierat i plan- och bygglagstiftningen. Verksamhetens karaktar och
omfattning, anordningar, markarbeten, omgivningspaverkan och allménna intressen vags in. En stéllplats kan i det
enskilda fallet bedémas som parkeringsplats eller campingplats.[6]

S&songsaterkommande anvandning kan omfattas av regler om bygglov fér &ndamal av sdsongskaraktéar. Ett sddant
lov kan vara permanent eller tidsbegrénsat och avse en viss del av aret. Aterkommande sommaranvandning innebar
daremot inte automatiskt att behovet ar tillfalligt i den mening som kravs for tidsbegransat bygglov. Kommunen bor
darfor diskutera lovform och 6vriga prévningar tidigt. [7][8]

13.2 Sakerhet och miljo

Tabell 17. Minsta gemensamma prévning for lokalisering och drift.

Omrade Frégor som behéver losas

MSB rekommenderar minst fyra meter mellan tva campingfordon eller mellan campingfordon och télt.
Brand Campingfordonet omfattar husvagn/husbil inklusive fortélt eller liknande. Raddningsvag, grillning, slackutrustning
och information behéver ockséa prévas. [9]

Vatten och avlopp Dricksvatten, spolvatten, gra-/svartvatten, hygien, kapacitet och godkand anslutning eller borttransport.

Avfall Dimensionering, sortering, hdmtning, nedskrapning, farligt avfall och ansvar nar platsen ar full.

Trafik Véghallare, infart, ko, sikt, vandning, vikt/hdjd, skyltning, lokal trafikfGreskrift och utryckning.

Natur och strandskydd L’lao;tk))ret;;i:sig(lgj;ailr;’;eeriiiléi:a[qZr]'a[’;u]an. Terréngkdrning, strandskydd, omradesskydd, riksintressen och kulturmiljo
Klimatrisk Skyfall, 6versvamning, vdrme, brandrisk, vattenbrist, erosion, evakuering och alternativ drift.

Tillganglighet och trygghet Tillgénglig plats, hardgjorda strak, nivaskillnader, belysning, lasbar information och kontakt vid problem.

13.3 Parkering och campingliknande beteende

Parkering regleras genom trafikregler, lokala trafikféreskrifter, vdigméarken och p& tomtmark genom marké&garens
korrekt angivna villkor. Att personer befinner sig i eller sover i ett korrekt parkerat fordon bor skiljas fran beteende
som tar ytterligare mark i ansprak, exempelvis mdbler, markis eller annan campingliknande anvandning.
Informationen ska darfér ange bade var fordonet far sta och vad som géller utanfor fordonet. [12]

14. Sa kommer platsen igang

Ett professionellt arbete kan bdrja litet. Det avgérande &r att problemet ar tydligt, att berdrda aktdrer deltar och att
atgérden gar att folja upp.

Tabell 18. En 90-dagars start foljd av matbar pilot.

Tid Gemensam uppgift Leverans
Utse beslutségare, valj en reseanledning, samla aktdrer och bestdm vilka Uppdragsbeskrivning, aktérsgrupp och
0-30 dagar . . ; . -
beso6karsituationer som ska analyseras. avgransad destinationscheck.

Kartlagg besokskedja, befintligt utbud, sdsong, beldggning, konflikter,

30-60 dagar marknad och prévningsbehov.

Baslinje, gapbild och 2-4 realistiska alternativ.
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Tid Gemensam uppgift Leverans
Jamfor nytta, kostnad, paverkan, genomférandeform och rattslig vag. For Beslut om minsta effektiva pilot med ansvar,
60-90 dagar . . .
dialog med boende och féretag. budget och métetal.
Pilotperiod Genomfdr, kommunicera, drifta och samla data. Ha reserv- och stopplan. Dokumenterade resultat och avvikelser.
Efter pilot Utvardera effekt, undantréngning, acceptans och miljopaverkan. Besluta om Oppet beslutsunderlag infér nasta sasong
P justering, skalning eller avveckling. eller permanent investering.

14.1 Beslutspunkter fore investering

Vilken reseanledning och vilket konkret problem ska &tgarden l6sa?

Vem ar prioriterad besokare - i vilken beslutssituation och med vilket fordon?

Vad kan I6sas med information, hanvisning, drift eller samverkan?

Ar kapacitetsbehovet permanent, sdsongsbundet eller evenemangsbundet?

Hur paverkas befintliga privata aktorer, boende, trafik, natur och annan markanvandning?
Vem finansierar, driver, kontrollerar, stanger och foljer upp?

Vilken baslinje, vilket mal och vilka kriterier avgér om insatsen ska fortsatta?

15. HRF:s utgangspunkt och fortsatta arbete

HRF foretrader foretag som tillverkar, importerar, distribuerar, séljer och servar husvagnar och husbilar. Branschens
l&ngsiktiga forutsattningar paverkas av om fordonen gér att anvanda pa ett enkelt, tryggt och ekonomiskt rimligt satt.
Darfor ar besoksinfrastrukturen en strategisk fraga for HRF.

HRF:s position
Det ska vara enkelt, tydligt, tryggt och ekonomiskt rimligt att resa och bo mobilt i Sverige. Sverige ska langsiktigt vara ett av
Europas mest lattillgangliga och valkomnande lander for mobilt boende.

HRF:sroll &rinte att ersdtta kommuner, destinationer, campingfdretag, markagare eller anvédndarorganisationer.
Forbundet ska bidra som kunskapsbérare, brobyggare, paverkansakt6r och I6sningspartner. Position Paper 2026-
2027 anger att arbetet forsta &ret ska bygga kunskap, préva verktyg och dokumentera resultat innan bredare skalning
eller stérre regelpéverkan.[3]

Tabell 19. HRF:s roll i det fortsatta arbetet.

HRF bidrar med Mottagarens nytta

Kunskap om fordon, anvandare och marknad Battre behovsanalys och férre I6sningar som utgér fran fel antaganden.

Destinationscheck och gemensamma En praktisk struktur for dialog, beslut och uppféljning.

begrepp
Pilot- och erfarenhetsutbyte Dokumenterade exempel pa vad som fungerar i olika plats- och s&songstyper.
Dialog med myndigheter och beslutsagare Tydligare och mer férutsebara férutsattningar dar lokala hinder kréver annan niva.

16. Kallor och metod

16.1 Huvudkallor

[1]1 HRF, Analys av attitydundersékning om camping- och stéllplatségare 2026. Totalt 4 982 svar: representativ webbpanel 1010; Elmia/HRF
1568; First Camp 1282; Svensk Camping 1116; aterforséljare 6.

[2] HRF:s mélgruppsarbete 2026 samt underlag om husbilsresenérens drivkrafter och behov.
[3]1HRF Position Paper: Mobilt boende som besdksinfrastruktur och destinationsutveckling, 2026-2027.

[4]Svensk Camping, Ars- och branschrapport 2026. Redovisar bland annat 17,3 miljoner campinggastnatter och 2,8 miljarder kronor i
logiintakter under 2025.

[5] Tillvaxtverket, Turismrakenskaper 2024. Turismkonsumtion 456 miljarder kronor 2024 i 2023 ars priser.

[6]Boverket, Bygglov fér campingplatser; vagledning enligt regler fran 1december 2025.

HRF | Mobilt boende som besdksinfrastruktur 13 O==01

HUSVAGNS & HUSBILS-
BRANSCHENS RIKSFORBUND



[7] Boverket, Bygglov fér &ndamal av sdsongskaraktar.

[8] Boverket, Tidsbegransat bygglov.

[9]Myndigheten fér samhallsskydd och beredskap, Brandséker camping.

[10] Naturvardsverket, Husvagn och husbil i naturen.

[11] Naturvardsverket, Vagledning om dispens fran strandskyddet.

[12] Transportstyrelsen, vdgméarke E19 Parkering och parkeringsvillkor.

[13] Konkurrensverket, information om offentlig séljverksamhet; Kommunallag (2017:725).
[14] Upphandlingsmyndigheten, lagen om upphandling av koncessioner (LUK).

[15] European Climate-ADAPT, sektorvagledning for turism och klimatanpassning.

16.2 Metodnoter

Den representativa webbpanelen anvands for att beskriva bred erfarenhet och attityd i befolkningen. Elmia/HRF -,
First Camp- och Svensk Camping-urvalen ar sjélvrekryterade och anvénds som indikationer pa beteenden och behov
bland engagerade &gare respektive campingnira malgrupper. Procentsatser fran dessa urval ska inte behandlas som
befolkningsandelar.

Rapportens rekommendationer ar synteser av HRF:s undersokningar, branschdata, Position Paper och offentlig
vagledning. De ar avsedda som beslutsstod. Lokal marknad, lokalisering, teknisk utformning och gallande regler
maste alltid prévas i det enskilda fallet.

16.3 Digitala kallor

Boverket - campingplatser
Boverket - sdsongskaraktar
Boverket - tidsbegransat bygglov

MSB - Brandsaker camping

Naturvardsverket - husbil och husvagn i naturen

Konkurrensverket - offentlig séljverksamhet

Fran parkering och 6vernattning till strategisk besoksinfrastruktur - med besokaren, platsen och den lokala
nyttan i centrum.
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https://www.boverket.se/sv/PBL-kunskapsbanken/lov--byggande/anmalningsplikt/bygglov-for-anlaggningar/campingplatser/
https://www.boverket.se/sv/PBL-kunskapsbanken/lov--byggande/anmalningsplikt/bygglov-for-andamal-av-sasongskaraktar/
https://www.boverket.se/sv/PBL-kunskapsbanken/lov--byggande/provning_lov_fb/tidsbegransade/tidsbegransat/
https://rib.msb.se/filer/pdf/26602.pdf
https://www.naturvardsverket.se/amnesomraden/friluftsliv/motortrafik-i-naturen/husvagn-och-husbil-i-naturen/
https://www.konkurrensverket.se/offentlig--saljverksamhet/lagen-om-offentlig-saljverksamhet/

